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1. INTRODUCCION

Tomando prestado para este analisis, parte
de lo expuesto por Arnoldo José Gabaldén, en
su libro “Desarrollo sustentable, La salida de
América Latina” (2006), donde indica que: “...la
sustentabilidad no se puede interpretar como
simplemente referida al manejo racional del
medio ambiente, sino que se debe aludir a un
proceso de desenvolvimiento social basado en
la interaccién constructiva y sinérgica de las
dimensiones: ambiental, econdmica, productiva,
socio-cultural y politica, sobre la base tecnoldgica
e institucional de la sociedad, respetando
y motivando las diferencias culturales,
enriquecidas a través de la comunicacién y el
sentido de tolerancia...”

Es la intensidon central del presente anilisis
determinar, en qué medida la cultura de
una sociedad juega un rol importante en la
consecucion de un desarrollo sustentable vy
por ende, para apuntar hacia el tema que nos
atafie: que papel juega la cultura occidental en
el desarrollo del disefio sustentable. En nuestro
mundo conviven una diversidad de culturas,
todas ellas sujetas a las poderosas fuerzas
uniformadoras catalizadas por la globalizacion.
Algunas de esas culturas estan alineadas con los
fines de un desarrollo sustentable, sin embargo,
ninguna de ellas cumplen exactamente con ese
requisito. De alli que sea necesario promover
cambios importantes y trascendentales en las
culturas prevalecientes, para que se pueda
encausar de forma paulatina una verdadera
aproximacion a dicho paradigma.

2. CULTURA Y SUSTENTABILIDAD ECOLOGICA

Para analizar de manera adecuada la relacién
entre cultura y sustentabilidad ecoldgica, es

» adecuado dar un vistazo inicial, aunque sea de

forma esquematica a las tres formas basicas en

que el ser humano interactia con su entorno
natural:

- Uso de los recursos naturales.

En la medida que el hombre hace uso de los
recursos naturales, en esa misma medida
interactua con su entorno, tanto en el contexto
social como productivo.

En cualquiera de estas actividades se hace uso
de los recursos como bienes de consumo en su
estado natural (algunos alimentos, agua, suelos,
entre otros) o elaborados (productos de consumo
obtenidos através del proceso industrial), o
simplemente, los aprovechamos como insumos
para producir (materias primas).

- Cambios en el uso del suelo.

Otra forma de interactuar con la naturaleza
es la ocupacidon del espacio geografico para
localizar las actividades sociales y productivas.
Generalmente al interferir por medio de la
ocupacion o intervencion de un ecosistema para
tales fines, se hace un cambio que puede afectar
los recursos naturales.

- Liberacién de desechos

Durante la realizacion de las distintas actividades
socioeconomicas, se liberan desechos sdlidos,
liquidos y gaseosos. Dichos desechos afectan
suelos, atmodsfera y cuerpos de agua en forma
contaminante.

Ahora bien, cuando analizamos estas tres formas
elementales de interaccion entre sociedad y
su entorno, se llega a la conclusion de que la
naturaleza puede degradarse o, por el contrario,
quedar incélume, caso en el cual se dice que se
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ha logrado la sustentabilidad ecoldgica. Que se
alcance uno u otro de estos resultados depende
en gran medida de los factores culturales. Esos
factores culturales de los que estamos hablando
son varios, pero entre los mas importantes estan:

Estilos de desarrollo. Entendidos como los
habitos en lo que corresponde a: el consumo
y generacion de desperdicios, la naturaleza de
las actividades productivas que se realiza, las
caracteristicas de los asentamientos humanos
y viviendas, los sistemas de generacion vy
uso de energia, los medios de transporte y
comunicacién, entre otros aspectos.

Tecnologias utilizadas. Se hace cada vez mayor el
uso de tecnologias de diferentes caracteristicas,
tanto en la vida doméstica como en el trabajo
productivo. Ese instrumental tecnoldgico ha
pasado ha ser uno de los rasgos mas distintivos
de las culturas y, conjuntamente con los estilos
de desarrollo, constituyen aspectos relevantes
de la modernidad, configurandose patrones que
tienden a globalizarse.

Valoracién de la naturaleza. Aquellas sociedades
que valoran la naturaleza — como consecuencias
de posiciones éticas, principios religiosos, de la
educacion recibida, entre otras — Estan mejor
dispuestas culturalmente a enfrentar a estos
retos. Al contrario, aquellas sociedades que
poseen una concepcion que colocaal hombreyla
satisfaccion de sus necesidades sobre la relacion
adecuada con la naturaleza, tienen rasgos
culturales que constituyen un serio obstaculo a
la sustentabilidad ecoldgica.

Podemos inferir, entonces, que existe
una completa relacion entre cultura y Ia
sustentabilidad ecoldgica. Si en una sociedad
prevalecen rasgos culturales favorables a la
conservacion de la naturaleza, se estard mas
préximo a lograr la referida sustentabilidad.

3. CULTURA Y CULTURA DE CONSUMO

La cultura es una palabra dificil de definir y su
significado tiende a ser amplio en cuanto a los
aspectos de lavida del hombre a los que se tiende
a ascciar. Sin embargo, podriamos decir que
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cultura es un proceso de desarrollo intelectual,
espiritual, estético, que define el modo de vida
de una sociedad. En otras palabras, la cultura
suele describirse en términos de personas,
eventos, practicas y productos, siendo lo mejor
de estas cosas lo que se considera debe ser
conservado.

Ahora bien, ¢{Qué es cultura popular y de
consumo? Si nos basamos en la cultura
occidental, enlacual estamosinmersos, debemos
indicar que la misma se desarrollé gracias al
consumismo vivido por paises como Estados
Unidos e Inglaterra, posterior a la segunda guerra

mundial, produciendo un aumento de la cultura ,

juvenil que se extendio por todo occidente en la
década de los 60's. La misma se manifestaba y
relacionaba a través de la produccion industrial
y su éxito continuado responde a la recepcioén
de sus productos por las masas y sus fans. En la
medida que los eventos de tipo social, politico
y cultural se sucedian, en esa misma medida
fueron siendo preservados algunos y otros no,
seleccion que funciona bajo un dictamen social,
es decir, por alguna razén las generaciones
fueron preservando (y lo contindan haciendo),
determinados valores de su época, que terminan
convirtiéndose en parte de la cultura popular.

Igualmente, en la medida que el consumismo
se desarrollo, las nuevas actividades como
la publicidad y el mercadeo lo hicieron,
profundizando en el andlisis y la comprension,
de la relacion que se genera entre objeto
- valor - persona. Segun Jean Baudrillard, en
su libro “Critica a la Economia Politica de los
Signos” (1974), explica que el surgimiento
de la sociedad de consumo y la dinamica del
consumo esta basada en la adquisicion de signos
antes de objetos. Es decir, hemos pasado a ser
consumidores de objetos, para adquirir signos,
que contribuyen a transmitir un mensaje social,
de quienes somos y de nuestro estilo de vida.

Los tecndlogos y los publicistas, se dieron cuenta
que en la medida que era mayor la competencia,
menor posibilidades de diferenciarse existia para
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los productos de una misma linea, por ende,
empezaron a aplicar los principios planteados
por el psicélogo Abraham Maslow, sobre las
necesidadesydeseos. Los mensajes publicitarios,
empezaron a evolucionar y se desarrollé todo un
esquema comunicacional que contribuyo y lo
continta haciendo en nuestros dias, al desarrolio
de un consumo superfluo. Estos mensajes
publicitarios, se basan en la utilizaciéon de un
lenguaje que persuade a través del deseo, asi
pues, para promocionar un vehiculo, nos venden
un estatus social, para hacerlo con un perfume,
nos venden el deseo sexual y para un escocés lo
hacen vendiéndonos un estilo de vida.

Como consecuencia de esto, la cultura de
consumo de nuestra sociedad, se impulsa a un
desapego total a los objetos o cosas, es decir, lo
primordial es satisfacer nuestros deseos y contar
con los signos que contribuyan a identificarnos
socialmente, desestimando lo demds. Nuestra
imagen consciente de quienes somos y de como
nos relacionamos con la sociedad no es natural,
0 es una consciencia falsa como dice Karl Marx,
por que no esta determinada por la naturaleza o
la psicologia, sino por el mundo fabricado en el
que vivimos.

4. GENERACION DEL BUEN DISENO COMO
ViA SUSTENTABLE

Victor Papanek, disefiador y profesor (1927
— 1999), fue un gran defensor del disefio de
productos social y ecolégicamente responsables.
Detecté quelaculturaoccidental tienetendencias
a crear productos potencialmente nocivos,
ostentosos o directamente inutiles. Muchas de
sus ideas fueron duramente criticadas, pero
han acabado siendo aceptadas favorablemente.
Papanek, por ejemplo, criticaba nuestra excesiva
dependencia por los carros, asi como el uso
excesivo de aviones ecoldgicamente nefastos,
por lo que propuso el desarrollo de una nueva
generacion de aeronaves. Recientemente ha
resurgido el interés por su idea, en particular
para utilizarla como alternativa a satélites (para
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las telecomunicaciones de las ciudades o para
plataformas de radares militares, por ejemplo).

Papanek también detecté que en las escuelas
de disefio se estaba perdiendo un poco el norte,
porque se premiaban los detalles superficiales
por encima de la funcionalidad. Papanek disefi¢
una famosa radio que podia fabricarse con una
lata vieja, y que funcionaba quemando una
mecha impregnada de grasa. Disefiada para ser
utilizada en los paises en vias de desarrollo, debia
ser montada y adaptada por la gente que la iba
a usar. La idea fue objeto de mofa por razones
estéticas, pero no técnicas, lo que confirma su
punto de vista. Se podria decir que su disefio no
cuajo por la presion comercial, interesada en
producir algo mas sofisticado.

Otro ejemplo similar refuerza este punto. En
1993, el inventor britanico Trevor Baylis vio un
programa en BBC sobre la propagacion de VIH
sida en Africa, y escuché que la radio era el tnico
medio disponible para transmitir la informacién
necesaria que pudiera prevenirlo. Sin embargo,
la necesidad de pilas o de electricidad hacia
que las radios resultaran demasiado caras o
demasiado dificiles de usar. Baylis logré disefar
una radio a cuerda que tardé mucho tiempo en
desarrollar. Una vez perfeccionada la tecnologia,
solo se empezé a fabricar cuando tuvo un
aspecto lo suficientemente bonito como para
ser comercializada, a pesar de las ventajas que
aportaba.

Estos ejemplossonimportantes porque muestran
que el buen disefio no depende necesariamente
de consideraciones estéticas primarias. Papanek
se dio cuenta de que los objetos demasiado
decorativos o caros suelen ser inttiles, a veces
poco seguros y casi siempre mal estudiados, y
que son disenados para que destaque el estilo
por encima de la funcion.

Los vehiculos que pueden transitar por terrenos
accidentados (los llamados 4x4) son una
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herramienta esencial en la agricultura y en
los paises con pocas infraestructuras, pero su
elevado consumo de carburante y el desgaste
que producen en el pavimento de las vias
urbanas los convierten en una mala opcidén
para conducir por la ciudad. Sin embargo, los
todoterreno son cada vez mas populares, como
simbolo de posicidn social, y no como un modo
de transporte esencial; este es un ejemplo de
como los productos adquieren su significado en
su lugar de consumo y de como el estatus de la
forma desbanca a la funcién?

5. CONCLUSION

Los grandes problemas que presenta nuestro
mundo en la actualidad a nivel ecoldgico vy,
por ende, los problemas que como sociedad
debemos empezar a enfrentar, estan vinculados
con nuestras propias costumbres sociales y
culturales, mucha de la responsabilidad recae
sobre quienes dirigen los destinos de nuestras
naciones, pero igualmente como parte de ese
conglomerado llamado sociedad, podemos
ingerir positivamente. De igual manera, la
educacién es uno de los factores determinantes
en la generacion de un nuevo paradigma v,
es evidente que en el ambito del disefio, el
entendimiento por parte de cada disefiador
de su responsabilidad social en este tema es
fundamental y puede acelerar los cambios que
se requieren.

El gran reto que se nos presenta a futuro, es
entender que el desarrollo sustentable sera
producto del desarrollo social y cultural que
asumamos, pues como ya lo hemos visto al inicio
de éste analisis, el reto de la sustentabilidad
involucra muchos aspectos y tal vez el mas
importante es el cultural.
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